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| NTRODUC¢eéO

A Prefeitura deo MBeirovapdocodnet r @8ampo a e
E. L. BELTLWRI SMOsedi ada no Munic2pio de I nterce
presta-«o de Besenvobvipnenat oo Tur2stico da
Compl ement ar Estadual nU 1.261, de 29 de at
1.383, de 17 de mar-o de 2023, por mei o da
Diretor Muni ci palo dBer haridd@e dueCa&ppi o de

Tur2stico do Estado de S«o Paul o

Durante o processo de el abora-«o deste F
constantes entre a equipe t®cnica, compost a
Municipal , Dppar mamendo de qTuuer ipsomo seu aE vveenzt oas

as demais Secretarias e com 0s representant

O documento conta com uma an8lise sobre o
mundi al, em ©Ombito nacional, abrangendo ain
detal hado estudeodBeMoai d¢,6 pedrmov oflavhegod o i ncl u
econ!'micos, demogr 8fi cos, soci ai s, educaci
ang8lise SWOT do turismo na <cidade (For-as,

portugu®s).

Desta for ma, as a-»es inseridas neste Pl a
curto, m®di o e | ongo prazo, t°m como obj e
cont?2nuo da atiSvyod8&8denawuvudd sdlotcidhavehpapon do con s
gera-«o0 de tgabahhonéeéordesta forma a manut
como Munic?2pio Turz2stico do khBantiadpi de d8«d

Tur2stico.
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1.1. OBJETIVOS DO PLANO DIRETOR DE TURISMO

Planejar, estruturar e conduzir com maior profissionalismo a atividade turistica no

municipio;
Propiciar condicfes técnicas para consolidar Bernardo do Cammmmo Municipio

de Interesse Turistico do Estado de Sao Paulo;

Consolidar S&o Bernardo do Campo como a Capital Brasileira do Turismo Industrial;

Apresentar novos projetos de turismo para serem implementados pela cidade, com o
intuito de nortear as agdes publicas e estimular o crescimento sustentavel da demanda

turistica;

Servir de diretriz principal para ordenacédo, captacao e validacdo dos recursos publicos

para a estruturacéo e apoio de servi¢os turisticos ainda n&o presentes na cidade;

Servir de diretriz principal para ordenacado, captacdo e validacdo dos investimentos
privados para o desenvolvimento e incremento dos servicos turisticos, presentes e nao

presentes na cidade;

Promover o continuo desenvolvimento dos projetos turisticos em andamento no

municipio;

Planejar e estruturar com maior profissionalismo a atividade turistica no municipio;

Organizar, qualificar, amplificar a oferta turistica regional e estadual Rpgmaemia,

aumentando a competitividade turistica da cidade;
Incentivar e alimentar constantemente a integracdo da cadeia produtiva do turismo

local, alinhando todos os envolvidos no processo de seu desenvolvimento e criando

um ambiente favoravel para as acdes do Conselho Municipal de Turismo;

Articular com qualidade as a¢Ges de desenvolvimento do turismo publico com os



departamentos do Esporte, Cultura e Meio Ambiente de modo que esforgcos coletivos

sejam privilegiados em a¢des municipais;

U Aproximar a gestdo publica municipal das instituicdes de ensino brasileiras (IESs)
através de parcerias que busquem estruturar indicadores e processos de avaliagao

constantes de dados, programas e atividades turisticas.

1.2. EXECUTORES E VALIDADORES DO PLANO DIRETOR DE
TURISMO

EXECUTORES

E. L. BETWWRC SMO

> Cadastur

Fazendo o turismo legal
CERTIFICADO

Nome do prestador

E.L. BELLUC - TURISMO

Numaro do cadastro

23.379.410/0001-90

Secratarly Nacionnt e Quaificagio
« Promogis do Tunsme

I G T e s —————
A i st s o T 5 (390 S 0 S 48 . e L g

Consultoria turistica contratada com sede no Municipio de Interesse Turistico de Sdo Simao.
Trabalhos coordenados peloismologo Edenir Luis Bellut ABBTur n® 15886 SP,

10
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VALI DADORES

PREFEI TURA DO MUANO CEFPRNA PEG BPOQSDECT)

{E:ﬁ;iﬂ"‘rc}
Constitui campo funcional da Secretaria de Desenvolvimento Econdémico, Ciéncia,

Tecnologia, Trabalho e Turismo:

| - o estabelecimento e a implementacdo da politica relacionada com o
desenvolvimento da industria, a expansdo cdonércio, servicos, a geracao de

trabalho, renda, a atividade turistica e a inovacao tecnoldgica;

Il - a ado¢cdo de medidas que representem estimulos e incentivos a iniciativa privada,

no tocante aos objetivos definidos no inciso | deste artigo;

lll - o estimulo & manutencdo e ao desenvolvimento de empreendimentos industriais
no Municipio, bem como a orientacdo e o apoio a localizacdo racional de novos

estabelecimentos e a relocalizagc&o dos existentes;

IV - 0 incentivo e a assisténcia as atividades do setor privado aplicadas ao comércio

interno e externo;

V - a prestacao de apoio e orientacdes técnicas a micro, pequena e média empresa;

VI - a coordenacao do interrelacionamento entre os setores publico e privado, de modo
tal que as politicas e diretrizes da Administracdo Pudblica Municipal incorporem as

legitimas reivindica¢des das classes produtoras;

VII - a administracdo e a execugédo dos programas de incentivo ao turismo;

11
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VIII - a prestacdo de apoio e a orientacao técnica ao empreendedor;

IX - o interrelacionamento com a Divisédo de Indicadores Sociais (SGRE fim de
interagir nas informacdes e acbes visando determinar politicas relacionadas ao

Desenvolvimento Econémico do Municipio;

X - 0 estimulo, a implementacédo e a coordenacdo da criacdo de Centros de Inovacao
Tecnoldgica, Incubadoras e Aceleradoras de Empresas, com o intuito de incentivar o
desenvolvimento das micro e pequenas empresas, principalmente as de base

tecnoldgica;

XI - 0 estabelecimento e o cumprimento de convénios com Universidades, Faculdades,
Escolas Técnicas, Institutos e Fundacfes, visando a contratacdo de estagiarios e
voluntarios, servicos e outros interesses objetivando atender as necessidades da

Secretaria e da Administracdo Publica;

XIl - a criacdo de mecanismos com 0 objetivo de captar recursos financeiros por meio
do estabelecimento de convénios e parcerias com entidades particulares e
governamentais, nacionais e internacionais, que fomentem as acfes inerentes da

Secretaria,;
Xl - a criagdo da Associacdo do Parque Tecnoldgico de Séo Bernardo do Campo;
XIV - a interacdo com os demais 6rgaos da Administracdo Municipal, direta e indireta,

com o objetivo de implementar programas, projetos e atividades sob a forma de

organizagado matricial.

12
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2 CONSELHO MUNI CIl PAL DEe ODUBREBNARDEG BO
CAMPO

SAC BERNARDO DO CAMPO

O COMTUR/SBCi Conselho Municipal de Turismo de Sao Bernardo do Campo,
criado pela Lei Municipal n° 6.559, de 14 de junho de 2017, alterado pela Lei Municipal n°
6.651, de 08 de margco de 2018, atua como oOrgao deliberativo e consultivo da Politica
Municipal de Turismo, vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Econémico, Ciéncia,
Tecnologia, Trabalho e Turism&DECT.

E constituido por 24 (vinte e quatro) Membros, sendo 12 (doze) Membros titulares e
12 (doze) Membros suplentes, 8 (oito) representantes da Administracdo Publica Municipal
das areas de Turismo, Cultura, Educacao e Meio Ambiente e 16 (dezesseis) representantes da
Sociedade Civil, indicados pelos érgéos, entidades, cooperativas, associacdes ou organizacdes
dos segmentos de hospedagem, alimentacdo, receptivo turistico, comércio, transportes
turisticos e artesanato, nomeados por Portaria do Executivo, assim composto: Presidente

Secretario Executivavlembrose Gestor Administrativo.

O Conselho Municipal de Turismo de Sdo Bernardo do Campo tém as seguintes

competéncias:

I-estabelecer as diretrizes basicas a serem adotadas na politica municipal de turismo;

II- propor medidas ou atos regulamentares referentes a exploracdo de servi¢os turisticos no

Municipio;

[Il - opinar, previamente, sobre Projetos de Leis que se relacionem com o turismo ou adotem

medidas que neste possam ter implicacdes;

14
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IV-indicar representantes para, em nome do Municipio, integrar delegacdes a congressos,
convencdes, reunides ou outras atividades que oferecam interesse a politica municipal de

turismo;

V-organizar e promover amplos debates, conjuntamente com a Secretaria de
Desenvolvimento Econémico, Ciéncia, Tecnologia, Trabalho e Turis8I0ECT, sobre os

assuntos de interesse turistico para o Municipio;

VI-diagnosticar e manter atualizado o cadastro de informacdes de interesse turistico e orientar

sua melhor divulgacéao;

VII- propor formas de captacdo de recursos junto a 6rgaos, entidades e instituicdes, publicas
ou privadas, nacionais e internacionais, com o objetivo de proceder intercambios para o

desenvolvimento do turismo no Municipio;

VIII - colaborar na elaboracédo do calendario turistico do Municipio;

IX-elaborar o seu Regimento Interno;

X- constituir cAmaras e comissdes especiais, técnicas e outras, visando a analise e parecer de
assuntos especificos que forem votados como necessarios, propondo normas, regulamentos e
solucbes para o melhor funcionamento do setor, estabelecendo suas competéncias e

composicao;

XI- promover a integracdo do Municipio a programas estaduais, federais e outros, pertinentes

a consecucao de seus objetivos;
XIl - promover e deliberar sobre a celebracdo de convénios e parcerias entre o COMTUR/SBC
e 0rgaos e instituicdes publicos, mistos ou privados, nacionais ou internacionais de turismo ou

afins ou sugetios, quando for o caso;

XIII - monitorar o crescimento do turismo no Municipio, propondo e deliberando sobre

medidas que atendam a sua capacidade turistica;

15



=2elb
= E.L. Baltuc - Turismo

XIV - buscar meios para desenvolver programas e projetos de interesse turistico visando

incrementar o fluxo de turistas ao Municipio, respeitada sua capacidade receptiva assim como

seu patriménio ambiental e cultural;

XV -propor diretrizes para um trabalho coordenado entre servico publico municipal e o

prestado pela iniciativa privada e sociedade civil;

XVI- contribuir para a promocao de campanhas de conscientizacdo da comunidade voltadas

para a atividade turistica;
XVIl - desempenhar outras atividades previstas na legislacdo ou que lhe venham a ser
atribuidas pela Secretaria de Desenvolvimento Econdémico, Ciéncia, Tecnologia, Trabalho e

Turismoi SDECT;

Membros do COMTUR/ SB® v(eantbu al) idzea 2d 2e3m

PresidenteHumberto de Oliveira Bueno Filho
Representantditular da Sociedade Civil Hospedagem

Secretario Executivaviarcio Koiti Takiguchi
Representant@itular da Sociedade Civil Receptivo Turistico

Gestor Administrativo: Fernando Bonisio
Diretor do Departamento de Turismo e Eventos

Kleber Pincelli
Representant€&itular da Administracdo Municipdl Turismo

Marlucia Carneiro dos Santos
Representant8uplenteda Administracdo Municipdl Turismo

Kedley Correa de Moraes
Representant€&itular da Administragcdo Municipat Cultura

Marcos Antonio do Amaral Lucena
Representant8uplenteda Administracdo Municipat Cultura

SérgioLuis Marcon
Representante Titular da Administracdo Municiplelieio Ambiente

16
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Luciana Dias do Nascimento
Representante Suplente da Administracdo Municipidio Ambiente

Davison Chaves de Freitas
Representant€&itular da Administracdo Municipdl Educacéo

Rosangela dos Santos Hermdgenes
RepresentantBuplenteda Administracdo Municipdl Educacéo

Juliana Santos
Representante Suplente da Sociedade CiMibspedagem

Patricia Jorge
Representante Titular da Sociedade CiMlospedagem

Vivian Carla Corazza
Representante Suplente da Sociedade CiMibspedagem

Luciana Hidaka
Representante Titular da Sociedade GiAllimentacao

Isis Takamori
Representante Suplente da Sociedade Ciklimentacéo

Ana Maria Ruiz Tomasoni
Representante Titular da Sociedade GiAllimentacao

Victoria Cristofolini
RepresentantBuplenteda Sociedade Civil Alimentagéo

Vanderlea Rochumback Dias
Representant€itular da Sociedade Civit Transportes

Adriano Aparecido das Dores
RepresentantBuplenteda Sociedade Civil Transportes

Marianna Redigolo
Representant@itular da Sociedade CivilComércio

Leonardo Kawashita
RepresentantBuplenteda Sociedade Civil Comércio

Sueli Alves dos Santos
Representant€itular da Sociedade Civit Artesanato

Ana Lucia de Carvalho
Representant8uplenteda Sociedade Civit Artesanato

Ana Luiza Pereira de Oliveira
Representant8uplenteda Sociedade Civil Receptivo Turistico

17



Erick Robert Pereira
Representante Titular daséociacdo dos Empreendedores e Amigos do Riacho Grande

AERG
Hélvio deDoménico

Representant&uplenteda Associacdo dos Empreendedores e Amigos do Riacho Grande
AERG
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3.0 TURI SMO

Prefs8cio

Este documento foi elaborado no cen8rio
p-s pandemia des€otonmnavd?irassigaeente a ativi
2020 at® o primeiro trimestre de 2023, Mo me

per2o0do pand°mico pela Organiza-«0 Mundi al

£ sabido a seletividade que a pandemia ¢

meses de inatividade ou restri-»es oper
descontinuados e incertos para manuten- «o0o ¢
2023, gue est«o sendo disponibilizados dad«
gl obal e do Brasi|l

De acordo com a publica-«0o no Panrotas,
Turismo ainda ® gradual, mas | 8§ apresent a
dr 8sti cosomde &20RWeda de 50,4% da gera-«o de
A estimativa ® que em 2023, 0 setor encerre

13,3% abai xwoande nnmo pr ®

£ nesse cens8rio de reconstru-«o de de s

demanda tur2stica, est?2mul o ao consumo mai s
as | ocalidades buscam ampliar o valor per
cidad«os e, assim ceecoeasenm\vcol vguree n$ ® mpsroec i @

Turi smo.
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31 O TURISMO NO MUNDO

Figura@&dontos tur2sticos mundi ai s.

Fonoaadebat qaceossdrgoogl e

O Turismo ® uma atividade econ!mica com
na economia global. Em 2023, a atividade

mesmos n¥asmer os-pamd® mMi2cvoesi,s cporn® recuper a- «o

capacidade de movi menta-«o financeira. £ o
(ElI R) de 2023, di vul gada pel o Consel ho M
representando 9,2% do PIB mundial. Neste a
mil h»es de empregos no mundo.

Em 2022, O setor registrou uma alta de
tril h»es de <contribui-«0o para o PI B dos p
economia global, mai or contribui-«o0o desde

22, 9% atr8s do pico de 2019.
Em rela-«0 aos empregos no setor de tur
foram criados 21,6 milh»es de novos empregc

empregos criadas no mundo.

| mportante ressaltar gue o referido I

aumentar 8§ sua contribui-«o par a o] Pl B, e
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representando 11,6% da economia global, e
mundo, com quase 12% da popul a-«0 empregada
Segundo o YW timo Bar!metro Mundi al de
Turi smo (OMT), di vulgado em maio de 2023,

nN2veipsanmdr@®&i cos no pri mei rqou et r2i3ndbe snirleh. » eEss tdier

internacional mente nos primeiros tr°s meses

O ranking dos pa?ses mais vVvisitados no
rel altntreronati onal ,To2ubr@ iOst(ncaHm gchd d gsh-pdaen d20ml A,)

mostra quais eram os 10 destinos globais qu

Dessa |istsa,|l dgatasama Europa e nas Am®r
turistas, nesta ordem de grandeza:
TabeillCaplt a- «o de turist.as internacionais em
Pazs Pemanda TufZStiC Destino(s) ma
Recebi da
Fran-a 89 mil h»es de turijParis
Espanha 84 mider »tesr i stas i|Barcel ona e Mad
Estados Unid79 mil h»es de visi|lNova York
Chi na 66 mil h»es de turilHong Kong e Mag
't 81 i a 65 mil h»es de chegRoma, FIl oren- a,
Turqui a 51 mil h»es de turilAnkara e regi «g
M®x i co 45 mil h»es de turijCidade do M®xi g
Tail ©ndi a 40 milh»es de chegBangkok
Al emanha 40 milh»es de visi|jBerlim e Frankf
Reino Unido |39 mil h»es de turijlLondres

Fonte: Addptrbawueer BoBuirdamad BRDGgHBI i ght s
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Em se tratando de twuristas internacionai
um | ongo caminho, qgue passa pela maior pr
efetivas e eficaz promo-«o0o do pa2?s. Em 202c:

entraram no pa?s.

Em que pese n«o contarmos com dados atu
valor movimentado em todo o mundo com Vviag
m®di a di 8ria ® ainda mais surpreendente: US

gue mais arrecadavam com a atividade tur22st

Gr 8fiReceita gerada pelo Turismo nos prin

Receita Geradas pelo Turismo em
US$ (bilhdes)

Japao I
China/Macau n——
Alemanha HEEE——
Austrdlia I
Italia
Reino Unido n—
Tailandia n———————
Franca I
Espanha
Estad 0 U Nniicl 0 15—

0 50 100 150 200 250

Font eu(blaBTeado em dados da OMT 2017)

Considerando a agenda de tend°ncias do s

destgumasal i mpr es piarad? vae i»® sp &sttasat ®gi ccas do
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Figaraurismo Sustent 8vel

5 2

sustentabilidade

internet /mu
ndo virtual

e-commerce

redes sociais

C\a
X

Fonneéerhet (i magem geral)

U Utilizacdo da internet para busca de viagens e destinos desejados;
U Crescimento do-eommerce no setor;

U Hiperconectividade: o avanco tecnologico e os habitos resultantes tém um importante

efeito sobre a forma na qual o turismo é consumido;

U Crescente uso das redes sociais no turismo (a influéncia delas é clara nas decisdes

relacionadas ao turismo);

U Valorizacdo da sustentabilidade (protecdo do meio ambiente, valorizacdo da cultura e

geracao de beneficios para comunidades);
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3.2 O TURISMO NO BRASIL

Figura3: Mapa.

FonMaCafMmpcesso googl e)

De acordo com oS dados do Rel at -ri o de

Mundi al de Viagens e Turismo (WTTC), o ano
o turismo brasileiro. |Isso porque, a previs
reai s neste ano, 0 que equivale a 7,8% do P
aumento de 5% apandgmsbar 820180, pg®ando f or e
715 Dbil h»es de reais. At® o final de 2023,
turismo tamb®m ser«o respons8veis por quase

Val e ressaltar que o turismo ® parte do
servi-os, qgue engl oba, entre outras, as se
administra-«oogm®@&mdieq, cawd mwmiaca- «o0, educa- «o
publicidade e sa%de.

O WTTC ainda apontou que o total de empr
deve superar em 2 ,p&mn denrieagi(s20r1lad)o. nlbe parcRo r ¢
setor gerou 8,1% do total de postos de tra
social do turismo brasileiro.
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No primeiro quadrimestre de 2023, o Br a
estrangeiros, o que mostra o | evantamento m
Turismo. O n¥mero equivale a 75% dos visita
todo o ano de 2022, qgque somou 3,6 milh»es d

J §, segundo o Banco Central, a receita
guadri mestre, foli de aproxi madamente 11 bi l
Para fins de compara- «o, em 2022, 0S gast os:s
mais de 8 bilh»es de reais.

A Embratur apontou, de forma compl ement a

O acr®scimo significativo de turistas no Br
desembarques em cidades brasileiras, n¥amer

foram registrados pouco mais de 440 mi/l arg

J8, segundo a WTTC (2023), a contribui-«
brasileiro superap&ndemmibSd&8 ©30 InP)v.eb Sl hpxreRs ma

d-1ares, chegando a 7,8% do PI B do pa2s, e

A Argentina |lidera o ranking dos pa?2ses
por Estados Unidos (+220sengiulGma ilPa,r agruwag u  i+,1
Al emanha, Fran-a, Reino Unido e I|It8&8lia, com
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Gr 8f-Ckegada de Turistas I nternacionais no I
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Fontasmir oR as. com. br (acesso em jun. 23)

Gr §fiRaokim@g2 sles emi ssores .de turistas j
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25 2= 2 o~ & i
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Fontasmir oR as. com. br (acesso em jun. 23)

£ sabido e 8 foi descrito acima que a
atividades econ!®!micas que empregam, anual m
segmentos de hospedagem e alimenta-«o foran

respons8veis pela gera-«o tduer insamos. da met ade
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Segundo o SEBRAE (2023), o Turismo no
mundi ai ss;set omanandwnovador e tecnol - -gico (di
dos turisnasvasl satio-»es tecnol  -gicas ofert
forma a concretiza-«0 de I mportantes segmen
turismo sustent8vel, turismo gastron®mico e

De acordo com a publica-«0 da revista
podem ser observadas tr°s macros e tr°s mi
da atividade turz2stica:

Tend°ncias N Det al hes

1) Nomadismo digital Estilo de vida cujas pe

e fazem uso da internet
t empo.

2) Viagens com propésitos |[Real i zar viagens din

a-»es/ atividades com sig

3) Turismo de Experiéncias| Modalidade de turismo queroporciona Vvivéncia

sinérgicas / atividades afetivas, estimulando os sen
das pessoas ou as emogoes.

Tend®°ncias |

Det al hes

1) Off Grid Travel

Realizacdo de viagens que permitam uma com
desconexdo e uma imersdo em ambientesmesmo
hostis, onde apenas o essencial importa. Assim
vigjantes terdo a oportunidade de se desafiarem,
abrir mdo da seguranca, e experimentar estilos de
reconectados com a natureza e consigo préprio.

2) Destinos consideradg

Joéias Escondidas

Destinos pouco conhecidos ou divulgados, que fogel
interesse habitual, com apelo turistico inegavel.

3) Choque cultural

Experiéncia que uma pessoa pode ter quando mudg
um ambiente cultural diferente do seu ou desorient
pessoal que uma pesspassa sentir ao vivenciar u
modo de vida desconhecido.
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Pela sua caracter2stica pluricultural al
stino procurado principal mente por turi s
stinos mais vVvislumbrados s«o0 normal ment e
ventos/ neg-cioso ou fAecoturismoo, tais ¢
ventos/ neg-ci os) ; Foz do Il gua-u (ecoturi
ai a). -skesatiancdaam a s capitais Bel o Aloeggrze,nt
ori ae- @Gotisi ba, al ®m de destinos peculiar
nt-gme&l), Porto Seguro (BA) e Bonito (MS).

Note, a cidade de S«o Paulo |Iidera entre
cen8rio brasileiro, 0 que favorece aind
dades paulistas, a grande expectativa ®

tado e some mais diversidade de experi °nc

ali zadas.

Ademai s, o Estado de S«o Paulo ® o %nico
desenvolvimento da atividade tur2stica,
stinados aos muni c2pi os tur2sticos (Est¢
rzstico), desde que estes cumpram 0SS req!

261/ 2015, alterada pelo Lei Compl ement ar
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3.3 O TURISMO NO ESTADO DE SAO PAULO

Fig&aradBandeira Estado de S«o Paul o.

Fonte: internet (imagem geral)

De acordo com o | BGE, o estado de S«o
habitantes, p®pal esbado MBaiasil. O n¥Yamero cor
total do pa2?s, que ® superior a 203 mil h»es

Dentro do Brasil, o estado de S«o Paul o
responss8gvel por mais de 30% do PI' B brasi/l
arrecada-«o0o feder al na economia do turi smo

Considerando os dados do Centro de I nte
vinculado ° Secretaria de Turismo e Viagen
turismo paulista em 2023 deve ser 7,8% mai
possivel mente atingirg8 a marca de 300 bil h»

S«o Paulo como o maior polo tur2stico do pa

A referida condi-«0 ® motivada principal
® que S«o0o Paulo receba 45 mil h»es de visit
turismo internacional deve movimentar <cerca
os 2,1 milh»es de 2019. Desta for ma, S«o |

mil h»es de visitantes, superando 0S pouco m
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O Estado de S«o0 Paul ochemeaiodfBurciommo s @ ¢

suas diversas possibilidades (congressos, C
de representa-«o, compr as, etc.), N«o SoOmer
Campinas, Ribeir«o Preto e S«o Jos® do Ri

positivamente esse segmento e representandc

estado capta cerca de 80% dos grandes event

Para embasar essa retomada e cresciment
alguns dados sinalizadores do desenvol vi men

do estado de S«o Paul o.

Tabellmmdi cadores comparativos entre .o Estado

Indicador Séo Paulo (UF) % de SP em relagéo ao Bras|
Arrecadagdo federal na economia dg
turismo (R$) 8.120.121.179,98 19.113.632.698,32 42,50%
Ele 0 T2 CES e ES (el 20.308.203 63.133.502 32,20%
passageiros em aeroportos do Brasi
Oferta hoteleira cadastrada no Ministér
do TurismaUnidades Habitacionais) AR Sl O
Ocupacdes forn_1a|s na Economia dq 529,972 1.793.996 29,50%
Turismo
Fonte: EIl abora-«o pr-pria a partir de dados do An
Poege salientar gue essas consequ°ncias
estadual do Turi smo, conforme podemos obser

cria-«o em 2011 da Secretaria de Turismo do

a ser denominada Secretaria de Turismo e Vi

Cabe ™ SETUR planejar, coordenar, i mpl a
promo- «o0 do turi smo; formul ar diretrizes
programas inclusive mediante a execu-«o0
outras institui-»es, particulares ou n«o, p

di fundir as atra-»es tur2sticas de todo o E

permanentemente um invent 8rddo;soibmee mt ipwaren
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escolas e cursos destinados ° capacita-«o

rel acionadas ao turi smo; el aborar o cal ends§s

Dentre o0os 645 munic2pios paul ilMuasc? pit o¢t
Tur2sticos oficiais, SEBTANCIBA SEMU ©inNcd @miso ST L
|l nt er essieMITiusrPat a cat ender o Programa Naci on
estes est«o divididoes teanmmb4Mm rde gipwesd o6 U mM2ost
Brasileiro, a-«o gerida pelo Minist®rio do
Vi agens do Estado de S«o Paul o.

Fi gbhr &Regi »es Tur2sticas SP.

Fonte: Secretaria de Turismo e Viagens do

S«xo0 Bernar dat Wal p@@amipson c e ~ Reeqgi-«d oBu,r& sCuil
|l ocalaz&dgi Ro Metropol i tAamga ada ec an@mii toali aP awal:
RTest «o | ocalizadas no oeste e noroeste da
|l ocaliza nal seg) «xdesudesaeuma migra-«o de R
cidade pertencia -~ Regi«o Turzstica ABCTur
Grande ABC.
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